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Resumen de las estrategias planteadas
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Cuota de transporte por
carretera de los

transportistas españoles
41,2%

Falta de comercialización
en el exterior

Pequeña dimensión de las
empresas

Costes inferiores a la 
media europea

Agrupación para la comercialización

Comercialización hacia empresas de 
capital no español

Comercialización a nivel nacional

Aprovechamieno de la coyuntura
actual

Aumento de la movilidad

Contratación de personal cualificado

Nuevas tecnologías

Desarrollo de Alianzas / 
Fusiones

Comercialización propia

Servicio completo

Mejores prácticas

Aumento de flota y plantilla

Incremento del cabotaje

Especialización de servicios

Medidas ecológicas

Establecimiento de centros de 
relevo

Cuota de mercado > 50%

Empresas potentes a 
nivel europeo

Calidad de servicio
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